
MARKETING DIGITAL



Implementa estrategias de marketing digital integrales, 
utilizando herramientas avanzadas y técnicas innovadoras 
para mejorar el posicionamiento de una marca o empresa 

en el entorno digital, a través de la optimización de 
contenido, redes sociales, segmentación y análisis de 

métricas de éxito.

Conocer las técnicas y herramientas fundamentales para el éxito
en el marketing digital, desde la planificación hasta la ejecución
y medición de resultados.
Implementar prácticas de gestión efectivas que aseguren la 
mejora continua y el éxito sostenido de tus campañas digitales.

OBJETIVOS:

COMPETENCIA A
DESARROLLAR:

Conocer las herramientas más innovadoras y avanzadas para 
automatizar, analizar y optimizar tus estrategias de marketing 
digital.



En este certificado el aprendedor dominará las diversas 
facetas del marketing digital, implementará estrategias 

efectivas, y aprovechará las últimas herramientas y 
tendencias para garantizar el éxito de tus proyectos en línea.

Desarrollarás habilidades para gestionar proyectos de 
marketing digital de manera eficiente, asegurando el logro 

de objetivos y la optimización de recursos.

Profesionistas interesados en liderar y ejecutar estrategias de 
marketing digital efectivas, innovadoras y adaptadas a los 
desafíos del mercado actual.

DIRIGIDO A:

BENEFICIOS:

DURACIÓN Y
FORMATO:

100 horas
Virtual / Autodirigido



1 Introducción al marketing digital.

2.  Conoce tu negocio.

3.  Conoce a tu audiencia.

4.  Identidad y personalidad de marca para una estrategia

 de marketing digital humanizada.

5.  Storytelling y comunicación de marca.

6.  Tendencias en la industria digital.

7.  Objetivos de plan digital.

8.  Plan de marketing digital.

9.  Ecosistema digital

10. Sitios Web, landing page y usabilidad

11. SEO y SEM

12.  E-commerce

13.  Marketing de contenidos digitales (Content marketing)

14.  Estrategia de contenidos y marketing para social media

Temas

TEMARIO:



16.  Introducción a la gestión del marketing digital.

17.  Segmentación de mercado y mercado meta.

18.  Plan de marketing y ventas.

19.  Estrategia publicitaria para medios digitales.

20.  Estrategias y análisis de redes sociales (Parte I)

21.  Estrategias y análisis de redes sociales (Parte II)

22.  Técnicas de análisis para el posicionamiento orgánico

23.  Creación y gestión de una cuenta negocios (Parte I)

24.  Creación y gestión de una cuenta negocios (Parte II)

25.  Creación y gestión de una cuenta negocios (Parte III)

26.  Community management

27.  Manejo de crisis en redes social

28.  Herramientas de gestión de redes sociales

29.  Herramientas de Automatización para la gestión

 del marketing digital

30.  Plan de mejora continua para la gestión de marketing digital.

Temas

TEMARIO:
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