
microcredencial autodirigido 11 horas

MEDIOS DE COMUNICACIÓN
DEPORTIVOS



Analiza la evolución y adaptación de los medios 
tradicionales a los digitales para identificar los 
cambios que se tienen que llevar a cabo en los 

medios de comunicación deportivos.

Aprenderás sobre la evolución de los medios digitales.

Identificarás  los cambios de los medios de comunicación.

OBJETIVOS:

COMPETENCIA A
DESARROLLAR:

Analizarás la importancia de enfocar la relación de los medios 
con el deporte.



En esta microcredencial, el participante aprenderá
a integrar los beneficios deportivos que conllevan las 

relaciones con los medios de comunicación para identificar 
cómo cumplir con las proyecciones de un club deportivo, 
así como reforzar la importancia de enfocar qué tipo de 

relación con los medios es la más idónea para beneficiar el 
crecimiento de una instancia deportiva.

A tod público interesado en incrementar su conocimiento
en estrategia de  Marketing digital deportivo.

DIRIGIDO A:

BENEFICIOS:

DURACIÓN Y
FORMATO:

11 horas
Autodirigido



1  La promesa de marca

2 Imagen del club y responsabilidad social

3 Medición del desempeño de la marca deportiva

4 Los atletas como marca

5 Preparación de los futuros profesionales
 de la mercadotecnia deportiva

TEMARIO:



SKILLINGCENTER.COM

Ingresa a


