
credencial autodirigido 33 horas

MERCADOTECNIA
ENFOCADA EN EL DEPORTE



Desarrolla estrategias de marketing basadas en la 
experiencia deportiva, para que el aficionado conecte 

emocionalmente y pueda atraer más seguidores
a un club.

Aprenderás estrategias de marketing deportiva.

Identificarás los tipos de entidades deportivas.

Desarrollarás la misión, visión y valores en tus propuestas de marketing

OBJETIVOS:

COMPETENCIA A
DESARROLLAR:



En esta credencial el aprendedor gestionará las estrategias 
de marketing deportivo recordando que el deporte es un 
espectáculo que, a su vez, se comporta como cualquier 

otro negocio o industria para que estés siempre
en tendencia, así como a crear estrategias basadas

en la experiencia para que el aficionado a tu entidad 
deportiva conecte emocionalmente y puedas atraer

más seguidores a tu club.

A todo público interesado en incrementar su conocimiento
en estrategia de  Marketing digital deportivo.

DIRIGIDO A:

BENEFICIOS:

DURACIÓN Y
FORMATO:

33 horas
Autodirigido



TEMARIO:

1       Visión integral de la industria del deporte en México
 y el mundo.

2 El deporte y la mercadotecnia.

3 El consumo del deporte de entretenimiento.

4 Captación de terreno en el mercado del deporte.

5 El deporte mueve pasiones.

6 La mercadotecnia de experiencias ligada a la pasión
 por el deporte.

7 Gestión estratégica de la mercadotecnia deportiva.

8 Construcción de marca.

9 Planeación de la estrategia de comunicación de marca.

10 Storytelling de la marca.

11 La promesa de marca.

12 Imagen del club y responsabilidad social.

13 Medición del desempleo de la marca deportiva.

14 Los atletas como marca.

15 Preparación de los futuros profesionales
 de la mercadotecnia deportiva.
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