
microcredencial autodirigido 11 horas

REDES SOCIALES
Y MARKETING DEPORTIVO



Analiza las diferentes redes sociales en que se puede 
apoyar un club deportivo para aprender a manejar 
los medios deportivos por medio de plataformas

y redes sociales. 

Aprenderás a emplear las redes sociales de manera empresarial.

Identificarás los beneficios del uso de las redes sociales en medio 
deportivo.

OBJETIVOS:

COMPETENCIA A
DESARROLLAR:

Analizarás los roles en las redes sociales para conocer las 
diferentes formas de relacionarse en ellas.



En esta microcredencial, el participante aprenderá
a detectar los beneficios de las diferentes redes sociales 

deportivas para fortalecer el uso de estas, de modo 
empresarial, así también reforzar sobre la importancia

de las plataformas digitales para conocer sus aplicaciones 
en los medios deportivo.

A tod público interesado en incrementar su conocimiento
en estrategia de  Marketing digital deportivo.

DIRIGIDO A:

BENEFICIOS:

DURACIÓN Y
FORMATO:

11 horas
Autodirigido



1 La vida digital del club

2 Plataformas digitales

3 ¿Quién es quién en las redes sociales?

4 Estándares de la marca

5 ¿Cómo se mide el éxito de la presencia en línea?

TEMARIO:



SKILLINGCENTER.COM

Ingresa a


